DIE STRATEGISCHE
AUSRICHTUNG
VONTIM

Der Tourismus Initiative Minchen (TIM) e.V. ist der
Zusammenschluss der Minchner Tourismuswirtschaft,
bestehend aus rund 200 touristischen Leistungstragern
wie z.B. der BMW Welt, dem Flughafen Minchen, dem
Olympiapark, flihrenden Gastronomie- und Hotellerie-
Betrieben, Vertretern des Einzelhandels und Unternehmen
aus der Kongress- und Kulturwirtschaft.

w I R reprasentieren als einziges BRANCHEN-
UBERGREIFENDES NETZWERK alle
bedeutenden Unternehmen im Minchner
Tourismus.
w I R unterstiutzen durch unsere Fachexpertise

und die Beteiligung am Tourismusfonds
die Stadt Miinchen als STARKER,
UNABHANGIGER PARTNER im
Muinchner Model.

WI R sind SPRACHROHR UND
COMMUNITY fur Wissenstransfer,
Innovation und Kooperation im Tourismus
in Minchen

WIR

betrachten Birger und Gast bei der
weiteren TOURISTISCHEN UND
STADT-PLANERISCHEN ENTWICK-
LUNG der Stadt Minchen stets

gemeinsam.

DER KURZE WEG
ZUR TIM-
MITGLIEDSCHAFT

Wollen auch Sie mit lhrem Unternehmen DER Community
der Miinchner Tourismuswirtschaft angehoren?

Wenn Sie noch Fragen rund um die TIM-Mitgliedschaft
haben, sprechen Sie einfach mit unserem Geschaftsfihrer
Michael Hoflich. Gerne nimmt sich auch ein Vorstands-
mitglied Zeit fur ein personliches Gesprach.

Wenn Sie sich schon zu einem Beitritt entschlossen haben,
konnen Sie unter www.tim-muenchen.de das Beitritts-
formular herunterladen und uns zukommen lassen.

GESCHAFTSSTELLE:

Tourismus Initiative Minchen (TIM) e.V.
Michael Hoflich

Geschaftsfuhrer \
Herzog-Wilhelm-Str. 15 3
80331 Minchen =l
Tel: +49 (0)89 2323 8630
hoeflich(@tim-muenchen.de

www.tim-muenchen.de > 4

TOURISMUS
INITIATIVE
MUNCHEN



DIE VORTEILE
FUR TIM-MITGLIEDER

Die Mitgliedschaft in TIM e.V. sendet ein starkes Signal
an alle Akteure im Minchner Tourismus:

Ihr Unternehmen unterstutzt die gemeinschaftliche
Entwicklung der Tourismusdestination Minchen und
engagiert sich fur den Erfolg unserer Branche!

Netzwerkveranstaltungen zur Kooperations-
und Angebotsentwicklung

Wissensvorsprung durch exklusiven Newsletter
»1IM-Update® inkl. Krisenunterstitzung

Exklusive Marktinformationen zur
touristischen Entwicklung Mdinchens

Exklusive Beteiligungsmoglichkeiten an der
kooperativen Entwicklung touristischer Produkte

Mitsprache bei der thematischen
Gestaltung touristischer Kampagnen

Mitentscheidung bei der Mittelverwendung
aus dem Tourismusfonds

Ausgewahlte Messebeteiligungen
zu vergunstigten Konditionen

Erweiterter Zugriff auf den gemeinsamen
Film- und Fotostock ,,einfach Minchen“

DAS SAGEN UNSERE
MITGLIEDER

UBER TIM

»Was TIM fiir mich ausmacht: Der offene
und personliche Erfahrungsaustausch, *
zukunftsorientierter Wissenstransfer

unter Mitgliedern und Experten und die
Maglichkeit, sich an den Prozessen der
Strategieentwicklung fir den Tourismus

in Munchen aktiv zu beteiligen.”

Nicola Wucher, stellv. Direktorin, GOP Variete Miinchen

»TIM ist eine wichtige Sdule fiir die Minchner

Tourismus-Branche. Ich schatze TIM als . \:
Impulsgeber fiir Innovation und als B e
Sprachrohr gegentiber der Stadt Miinchen. '

Ob grofe oder kleine Unternehmen im K
Miinchner Tourismus, TIM leistet wertvolle 5 )

Unterstitzung und tragt zu deren Erfolg bei.”

Wolfgang Sperger, Wirt und Geschdftsfiihrer, Hofbrauhaus

»Der brancheniibergreifende Zusammen-
schluss der unterschiedlichsten Unter- -
nehmen in TIM ist heute wichtiger denn

Je, um kostbares Knowhow auszutauschen,
gemeinsame Aktivitaten wie beispielsweise

politische Positionspapiere auf den Weg » <€

zu bringen und unbeirrbar unsere gemein-
samen Interessen zu vertreten.”

Flori Schuster, Geschiftsfiihrer, Sport Schuster Miinchen

DIE ZIELE DER
TOQURISMUS INITIATIVE
MUNCHEN

Seit 2012 steht die Zusammenarbeit der Partner im
Minchner Modell fir Innovation im Tourismusmarketing:
Mdinchen Tourismus, die touristische Institution der
Landeshauptstadt Munchen, und die Tourismuswirtschaft

vor Ort, organisiert in TIM, verstehen sich als Schritt-

macher flr ein gemeinsames Ziel: die Zukunft der Stadt als
prosperierende Tourismusmetropole.

der touristischen Vermarktung Minchens

am strategischen Marketingprozess
der Tourismusdestination Munchen

bei der tourismuspolitischen
Positionierung Munchens

der politischen Interessen der
Tourismuswirtschaft in Munchen

der Mitglieder fur Austausch und

gemeinsame Produktentwicklung

einfach @
MUNCHEN



